

					 Протокол № 10
	Заседания Экспертного Совета 
по применению законодательства о рекламе при Архангельском УФАС России

«24» мая 2018 года                                                                                                         г. Архангельск

Председательствовал:
Цакулов Ю.Г. – заместитель руководителя Управления Федеральной антимонопольной службы по Архангельской области, начальник отдела антимонопольного контроля и рекламы, председатель Экспертного совета.
	
Присутствовали члены Экспертного совета:
Крехалев А.В.
Николаев С.В. 
Третьякова О.В. 
Варламова Е.И. 
Пивоварова О.В.

	Участвовали сотрудники отдела  антимонопольного контроля и рекламы Архангельского УФАС России: Шестакова Н.М., Ипатова Т.В. 

На рассмотрение Экспертного совета по рекламе внесены вопросы:
1. Оценка этичности рекламы «ПИЛОТ Автомойка за домом офицеров На@рала птичка на капот? Все быстро вымоет «Пилот»! г. Архангельск, пр. Троицкий, 118, корп. 1 тел.: 400-440»;
2. Оценка этичности рекламы «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 46-03-03 ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ Эффективно без боли ….»;
3. Оценка этичности рекламы «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 970 рублей шок-цена ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ ПОДМЫШЕЧНЫХ ВПАДИН...»;
4. Оценка этичности рекламы «У НАС МАЛЕНЬКИЕ ЦЕНЫ И МНОГО КОМПЛЕКСОВ ЦЕНЫ НИЖЕ! КВАРТИРЫ ОТ 1,69 МЛН РУБ ...».  

	1. Оценка этичности рекламы «ПИЛОТ Автомойка за домом офицеров На@рала птичка на капот? Все быстро вымоет «Пилот»! г. Архангельск, пр. Троицкий, 118, корп. 1 тел.: 400-440».
	Сотрудниками отдела антимонопольного контроля и рекламы выявлена информация следующего содержания «ПИЛОТ Автомойка за домом офицеров На@рала птичка на капот? Все быстро вымоет «Пилот»! г. Архангельск, пр. Троицкий, 118, корп. 1 тел.: 400-440». 
	По мнению сотрудников управления, в данной информации содержится непристойное выражение «На@рала птичка на капот», что противоречит требованиям ч. 6 ст. 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».   
	
	Согласно статье 33 ФЗ «О рекламе» Экспертный совет вправе признать рекламу ненадлежащей. Экспертный совет является консультативно-совещательным органом при Архангельском УФАС России. Его решения имеют рекомендательный характер и представляются в территориальное управление ФАС России для принятия решений о соответствии рекламы требованиям законодательства Российской Федерации, реализации государственной политики в области контроля соблюдения рекламного законодательства и подготовки предложений по совершенствованию законодательства о рекламе.
[bookmark: __DdeLink__153_1149912052]	Члены Экспертного совета посчитали, что слово «На@рала» узнаваемо, грубое, неэтичное, неприличное, не бранное, просторечное. Выразили единое мнение о том, что рекламодателю необходимо заменить данное слово. Предложено провести социологический опрос на сайте Архангельского УФАС России.   
	
	2.  Оценка этичности рекламы «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 46-03-03 ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ Эффективно без боли ….».
	Сотрудниками отдела антимонопольного контроля и рекламы выявлена информация следующего содержания «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 46-03-03 ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ Эффективно без боли ….», сопровождающая изображением женщины с усами. 
[bookmark: __DdeLink__774_1671088451]	По мнению сотрудников управления, в данной информации содержится непристойный и оскорбительный образ в отношении женского пола, что противоречит требованиям ч. 6 ст. 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».   
	
	Согласно статье 33 ФЗ «О рекламе» Экспертный совет вправе признать рекламу ненадлежащей. Экспертный совет является консультативно-совещательным органом при Архангельском УФАС России. Его решения имеют рекомендательный характер и представляются в территориальное управление ФАС России для принятия решений о соответствии рекламы требованиям законодательства Российской Федерации, реализации государственной политики в области контроля соблюдения рекламного законодательства и подготовки предложений по совершенствованию законодательства о рекламе.
[bookmark: __DdeLink__153_11499120523]	Члены Экспертного совета посчитали, что данная реклама правил морали не нарушает, но реклама неприятная. Предложено провести социологический опрос на сайте Архангельского УФАС России.  

	3. Оценка этичности рекламы «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 970 рублей шок-цена ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ ПОДМЫШЕЧНЫХ ВПАДИН...».
	Сотрудниками отдела антимонопольного контроля и рекламы выявлена информация следующего содержания «ПАРАДИЗ ПРЕМИУМ 970 рублей шок-цена ЛАЗЕРНАЯ ЭПИЛЯЦИЯ ПОДМЫШЕЧНЫХ ВПАДИН...», сопровождающая изображением женщины с поднятой рукой, в подмышечной впадине которой размещена коса из волос. 
	По мнению сотрудников управления, в данной информации содержится непристойный и оскорбительный образ в отношении женского пола, что противоречит требованиям ч. 6 ст. 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».   
	
	Согласно статье 33 ФЗ «О рекламе» Экспертный совет вправе признать рекламу ненадлежащей. Экспертный совет является консультативно-совещательным органом при Архангельском УФАС России. Его решения имеют рекомендательный характер и представляются в территориальное управление ФАС России для принятия решений о соответствии рекламы требованиям законодательства Российской Федерации, реализации государственной политики в области контроля соблюдения рекламного законодательства и подготовки предложений по совершенствованию законодательства о рекламе.
[bookmark: __DdeLink__153_114991205234]	Члены Экспертного совета посчитали, что данная реклама правил морали не нарушает, но реклама неприятная. Предложено провести социологический опрос на сайте Архангельского УФАС России. 

	4. Оценка этичности рекламы «У НАС МАЛЕНЬКИЕ ЦЕНЫ И МНОГО КОМПЛЕКСОВ ЦЕНЫ НИЖЕ! КВАРТИРЫ ОТ 1,69 МЛН РУБ ...».
	В адрес Архангельского УФАС России поступило заявление гражданки о признаках нарушения, по мнению заявителя, СИХ «Аквилон Инвест» требований Федерального закона 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» при распространении в г. Архангельске информации следующего содержания: «У нас маленькие цены и много комплексов Цены ниже! … квартиры от 1,69 млн руб … АКВИЛОН ИНВЕСТ ...» с изображением в нижнем белье женщины, измеряющая сама себе сантиметровой лентой грудь. 
	По мнению заявителя, данная реклама является сексистской, оскорбляет и унижает женщин, основана на эксплуатации сексуальности женского тела.
	
	На официальном сайте Архангельского УФАС России проведен опрос общественного мнения по рассматриваемой тематике. Результат опроса — 23 голоса дали положительный ответ, 9 голосов — отрицательный. 
	Согласно статье 33 ФЗ «О рекламе» Экспертный совет вправе признать рекламу ненадлежащей. Экспертный совет является консультативно-совещательным органом при Архангельском УФАС России. Его решения имеют рекомендательный характер и представляются в территориальное управление ФАС России для принятия решений о соответствии рекламы требованиям законодательства Российской Федерации, реализации государственной политики в области контроля соблюдения рекламного законодательства и подготовки предложений по совершенствованию законодательства о рекламе.
[bookmark: __DdeLink__153_1149912052345]	Члены Экспертного совета посчитали, что данная реклама указывает на физические недостатки у женщин (маленькая грудь). Реклама содержит оскорбительный образ в отношении женского пола, что противоречит требованиям ч. 6 ст. 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».   
[bookmark: __UnoMark__775_1671088451]	


Председатель									        Ю.Г. Цакулов



